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[summary]

생각노트 브랜디드 콘텐츠를 통해 브랜드가 얻을 수 있는 3가지

1 브랜드 철학과 가치를 깊이 있게 전달 할 수 있습니다

2 타깃 독자(마케터, 기획자 등)에게 신뢰도 높은 노출이 가능합니다

3 장기적으로 검색/AI 기반 노출로 지속적 유입이 가능합니다



생각노트는 기획자의 사적인 시선으로 의미 있는 브랜드와 트렌드를 살펴보는 공간입니다. 

현상의 본질을 왜 why  · 어떻게 how 라는 관점에서 바라보며, 

사적인 해석과 관점이 담긴 인사이트풀 insightful 콘텐츠를 지향합니다

블로그 바로가기 ➡

https://think-note.com/


2016년 개인 블로그로 시작,  

사적인 관찰과 기록을 담은 책으로 독자와 만났으며

블로그 
오픈 『도쿄의 디테일』출간

2016년 2018년 2020년

『교토의 디테일』출간 『생각의 쓰임』출간

2021년 2023년

『디테일의 발견』출간

🔗 🔗 🔗 🔗

http://mobile.kyobobook.co.kr/showcase/book/KOR/9791162339831?partnerCode=NVM&orderClick=mW5
http://mobile.kyobobook.co.kr/showcase/book/KOR/9791164135004?orderClick=Ow4
http://mobile.kyobobook.co.kr/showcase/book/KOR/9791191425765?orderClick=Ow4
https://product.kyobobook.co.kr/detail/S000201020568


뉴스레터 · 인스타그램 · X 등 다양한 플랫폼으로 채널을 확장하여 

제 생각과 제게 영감을 준 생각을 꾸준히 기록하고 있습니다

인스타그램뉴스레터 X (트위터) 스레드



생각노트의 주요 구독자는 마케터와 기획자는 물론,  브랜드와 트렌드에 관심 많은 분 

그리고 다양한 인사이트와 영감을 통해 배움과 성장을 추구하는 분들도 함께 하고 있습니다

#마케터 #기획자

#브랜더 #트렌드 세터

#영감러 #성장러



생각노트의 브랜디드 콘텐츠는, 브랜드 철학과 가치에 대한 깊은 공감을 바탕으로 

생각노트만의 관점으로 브랜드 이야기를 독자에게 전달하는 오리지널 콘텐츠입니다

브랜디드 콘텐츠 바로보기 ➡

https://think-note.com/category/advertorial/


블로그를 통해 발행되는 ‘롱 텍스트 아티클’로 

브랜드 및 프로젝트에 대한 깊이 깊은 이야기를 다루고

[ 예시 : 무신사 브랜디드 콘텐츠 ]



[ 콘텐츠 제작 원칙 ]

엄격한 콘텐츠 제작 원칙을 지키며, 

독자분들께 도움이 되는 유익한 콘텐츠를 제공합니다

독자 우선주의 
( reader-oriented )

· 독자에게 가치있는 정보로 가닿는 콘텐츠 

· 독자에게 영감의 원천이 되는 콘텐츠

인사이트풀 
( insightful )

· 인사이트와 와우 포인트가 풍성한 콘텐츠 

· 비즈니스 영감을 주는 콘텐츠 (=보고 나면 남는 콘텐츠)

지속 가능성 
( sustainability )

· 단발성 콘텐츠가 아닌, 시간이 지나도 소비 가치가 있는 지속 가능한 콘텐츠 

· 검색 결과 최적화를 통해 브랜드의 잠재 고객에게 지속적으로 닿을 수 있는 콘텐츠 

오리지널리티 
( originality )

· 생각노트의 시각과 관점으로 해석하여 전달하는 주관적 콘텐츠 

· 어디에도 없는, 생각노트에서만 만날 수 있는 유니크 콘텐츠



인스타그램뉴스레터 X (트위터) 스레드

브랜디드 콘텐츠는 생각노트의 다양한 채널에 소개, 

2025년 6월 1일 기준 약 27만 명의 구독자에게 닿아 콘텐츠 유입 효과를 극대화하며

2.2만 구독

*팔로워 

2025년 6월 1일 기준

브랜디드 콘텐츠 (블로그)

19만 구독 2.5만 구독 3.1만 구독



검색 엔진 최적화(SEO)를 통해, 브랜드 관련 키워드 검색 시 상위에 노출, 

브랜드 관심 독자들이 보다 쉽게 콘텐츠를 접할 수 있도록 합니다

‘CJ 더마켓’ 검색 시 ‘데스커 라운지 홍대’ 검색 시 ‘글로벌 6K 러닝’ 검색 시 ‘뤁스퀘어 스테이’ 검색 시



또한, 생성형 AI 에서도 신뢰할 수 있는 출처로 인용, 

새로운 검색 패턴을 가진 AI 기반 검색 이용자들에게도 콘텐츠가 닿고 있습니다

구글에서 ‘컬리 마케팅 캠페인 전략’ 검색 시 AI 개요에 전면 노출



또한, 생성형 AI 에서도 신뢰할 수 있는 출처로 인용, 

새로운 검색 패턴을 가진 AI 기반 검색 이용자들에게도 콘텐츠가 닿고 있습니다

퍼플렉시티에서 ‘글로벌 6K 러닝’ 캠페인 검색 시

신뢰도 있는 출처로 활용



퍼플렉시티에서 ‘무신사 브랜드 전략’ 검색 시

또한, 생성형 AI 에서도 신뢰할 수 있는 출처로 인용, 

새로운 검색 패턴을 가진 AI 기반 검색 이용자들에게도 콘텐츠가 닿고 있습니다

신뢰도 있는 출처로 활용



2022년 9월 15일 2024년 3월 2일 2025년 3월 30일

콘텐츠 첫 소개 블로그 조회수 813 증가 1,087 증가

또한 브랜드의 성장 모멘텀에 맞춰 관심 독자에게 다시 소개되어 

지속적으로 영향력을 발휘하는 Revival Content 를 지향합니다
CASE 1  
토스



2023년 6월 16일 2024년 1월 27일 2024년 4월 25일

콘텐츠 첫 소개 블로그 조회수 273 증가 612 증가

2024년 7월 5일

149 증가

2025년 6월 13일

181 증가

CASE 2  
LG전자

또한 브랜드의 성장 모멘텀에 맞춰 관심 독자에게 다시 소개되어 

지속적으로 영향력을 발휘하는 Revival Content 를 지향합니다



그 결과, 감도 높은 브랜드 서사를 추구하는 다양한 브랜드와  

깊이 있는 협업을 이어왔습니다



(참고) 브랜디드 콘텐츠 리스트

No. 브랜드 콘텐츠 제목 바로가기

1 컬리 29억 매출이 2조로, 컬리의 성장에 ‘마케팅 캠페인’은 어떤 역할을 했을까? link

2 뤁스퀘어 · 스테이폴리오 뤁스퀘어 스테이 1박 2일 여행기 : 농촌과 문화가 만난 ‘미래 농촌’을 경험하다 link

3 월드비전 다 같이 6km를 뛰는 월드비전 ‘글로벌 6K 러닝’은 무엇이 특별할까? link

4 피자헛 피자헛은 왜 빈 피자 박스를 피자로 바꿔주는 ‘프리 피자’ 캠페인을 선보였을까? link

5 무신사 무신사에서 ‘100억’ 넘게 버는 패션 브랜드는 어떻게 많아졌을까? link

6 데스커 라운지 홍대 일잘러를 위한 커뮤니티 ‘데스커 라운지 홍대’에서 무엇을 경험하고 배웠을까? link

7 여기어때 한글 쓸 때도 여기어때🎵’ 여기어때의 폰트 마케팅이 흥미로웠던 4가지 포인트 link

8 토스 토스는 어떻게 딱딱한 ‘금융 보안’을 주제로 ‘응원받는’ 캠페인을 만들었을까? link

9 클룹 음료 브랜드 ‘클룹’은 어떻게 성수동 사장님들께 사랑받는 캠페인을 만들었을까? link

10 LG전자 LG전자가 ‘고객 경험 맛집’으로 거듭난 비결은? link

11 바른생각(BRSG) 콘돔 브랜드 ‘바른생각’은 왜 ‘올바른 성문화’ 만들기에 그 누구보다 진심일까? link

12 스테이 폴리오 서촌유희와 한옥 스테이 ‘후미진’에서의 ‘비움 여행 1박 2일’ link

13 토스 토스는 왜 ‘리브랜딩’을 했을까? link

14 스테이폴리오 동네 자체가 하나의 호텔이 되는 곳, 서촌유희 1박 2일 link

15 29CM 29CM는 왜 만우절에 ‘하트 쇼핑’ 이벤트를 진행했을까? link

https://think-note.com/kurly/
https://think-note.com/rootsquare-stay/
https://think-note.com/global-6k-running/
https://think-note.com/free-pizza/
https://think-note.com/musinsa/
https://think-note.com/desker-lounge/
https://think-note.com/jalnan/
https://think-note.com/toss-security/
https://think-note.com/cloop/
https://think-note.com/lge/
https://think-note.com/brsg/
https://think-note.com/seochon-humijin/
https://think-note.com/toss-rebranding/
https://think-note.com/seochon/
https://think-note.com/29cm/


🤔 기획 (1주차) ✍ 제작 (2~3주차)

– 브랜드 담당자님으로부터 직접 

브랜드 및 프로젝트에 대한 구체적

인 설명을 듣거나 필요한 자료가 있

으신 경우 가감없이 전달 주시면 제

가 스터디 하는 과정을 거칩니다.

❶ 검토 및 스터디 ❷ 기획안 작성

– 설명주신 내용과 스터디를 통해 

얻게 된 인사이트를 토대로 핵심 메

시지를 잡고 콘텐츠의 전체적인 개

요를 작성 후 공유드리게 됩니다. 

– 이 과정에서 위 콘텐츠 제작 지향

점을 충족할 수 있는지도 함께 검토

하게 되며, 혹, 어려운 지점이 있다

면 콘텐츠 제작 진행 자체에 대한 재

검토를 부탁드릴 수 있습니다.

❸ 계약 체결

– 개요를 토대로 양측이 모두 합의

한 경우, 계약을 체결합니다. 이 과

정까지는 비용이 발생하지 않습니

다. 

– 개요를 보신 뒤, 브랜디드 콘텐츠 

제작 결정을 최종으로 해주셔도 무

방합니다. 

❹ 초안 공유

– 개요를 바탕으로 작성한 초안을 

공유 드리게 됩니다. 

– 피드백을 바탕으로 초안을 업데

이트합니다.

❺ 최종본 공유

– 최종본을 공유드리고, 최종 피드

백을 요청 드립니다. 

– 해당 버전으로 블로그에 게재되

고, 생각노트 채널에 홍보됩니다.

❻ 발행

– 블로그 및 생각노트 채널에 업로

드 7일 뒤 성과 지표를 공유 드립니

다.

📄 발행 (4주차)

콘텐츠 제작에는 약 4주 간의 기획 · 제작 기간이 소요되며 

이 기간 동안 하나의 콘텐츠에만 집중하여 몰입도 높게 작업합니다

*발행 희망일 최소 1달 전 논의 시작이 필요합니다



(참고) 실제 브랜디드 콘텐츠 일정

· 5/16(금) : 킥오프 미팅 진행(비대면) 

· 5/16(금)~5/25(일) : 기획안 작성 

· 5/26(월)~5/29(목) : 기획안 내부 검토 후 의견 전달 (@브랜드) 

· 5/30(금)~6/8(일) : 초안 작성 후 전달 (@생각노트)   

· 6/9(월)~6/12(목) : 초안 검토 후 피드백 전달 (@브랜드)  

· 6/13(금)~6/15(화) : 최종안 전달 (@생각노트) 

· 6/19(목) : 블로그 발행 (@생각노트) 

· 6/20(금) : 뉴스레터 및 생각노트 채널에 발행 (@생각노트)



발행 D+7 기준

블로그 조회수 평균 : 3천~4천

SNS 도달 평균 : 9만~ 10만 

인스타그램

X (구 트위터)

뉴스레터 조회수 평균 : 6천

발행 D+30 발행 D+365

도달 평균 : 7만~8만 

도달 평균 : 0.5만~1만

5천~6천

7천

7천~8천

8천

… 지속 증가 📈

… 지속 증가 📈

콘텐츠 발행 직후에는 브랜드 관심 고객의 직접적인 반응을 이끌어내고, 

이후에는 검색 결과 노출과 리바이벌을 통해 브랜드 잠재 고객에게도 꾸준히 도달하고 있습니다

*콘텐츠 소재에 따라 성과차가 존재하므로 희망하시는 소재와 비슷한 소재의 성과가 궁금하신 경우 컨택 포인트로 문의 부탁드리겠습니다



이외에도 자주 받는 질문들을 한데 모았습니다

Q. 브랜디드 콘텐츠 제작 비용은 어떻게 되나요? 

A. 소재에 따라 비용이 상이하여, 제작 비용은 contact@think-note.com 으로 문의 부탁드리겠습니다. 

Q. 인스타그램 단독 업로드도 진행 가능한가요? 

A. 블로그 아티클을 기반으로 진행되는 브랜디드 콘텐츠가 아닌 다른 유형의 유가성 광고는 진행하고 있지 않습니다. 

Q. 희망 발행일 얼마 전에 컨택을 드려아 하나요? 

A. 최소 1달 전에 연락 주시면 원활한 제작이 가능합니다 

Q. 기획안을 작성하면서 제작이 불발 될 수도 있나요? 

A. 네. [❷ 기획안 작성] 단계를 거치며 제작이 불발 될 수 있습니다. 브랜디드 콘텐츠 제작 기준으로 검토를 진행합니다. 

Q. [❷ 기획안 작성] 까지의 과정에도 비용이 들어갈까요? 

A. 아니요. 기획안 작성 후 계약 체결까지는 비용이 청구되지 않습니다.

mailto:contact@think-note.com


이외에도 자주 받는 질문들을 한데 모았습니다

Q. 콘텐츠 수정 가능 범위가 어떻게 되나요? 

A. 광고 콘텐츠에 관한 거부감을 최소화하고, 진정성 있는 콘텐츠로 독자에게 가닿기 위해  

브랜드의 역할은 자료 전달 및 팩트 체크로 한정하고 있습니다. 

콘텐츠 흐름 및 방향성에 관한 합의는 [❷ 기획안 작성] 단계에서 진행되며, 이후에는 추가 협의가 어렵습니다. 

Q. 2차 활용도 가능한가요? 

A. 브랜드 채널에 콘텐츠 내용 일체를 수정 및 가공 없이 전체 전재하는 것은 가능합니다.  그 외 2차 활용은 별도 협의가 필요합니다. 

Q. 성과 리포트 전달은 어떻게 되나요? 

A. 발행 7일 후 블로그 조회수, 각 채널별 도달수 및 참여수를 공유 드립니다. 

뉴스레터의 경우 오픈율과 클릭율을 전달 드립니다.
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